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Табела. 9.8 Компетентност ментора 

Име и презиме Милан Бркљач 
Звање Доцент 
Ужа научна, уметничка односно 
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Саду, Економски 
факултет у Суботици 

Маркетинг и трговина 

Магистратура    
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Саду, Економски 
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Саду, Економски 
факултет у Суботици 

Маркетинг 

Списак дисертација-докторских уметничких пројеката а у којима је наставнк ментор или је био 
ментор у претходних 10 година 

Р.Б. 
Наслов дисертације- 
докторског уметничког 
пројекта  

Име кандидата *пријављена  ** одбрањена 

     
*Година  у којој је дисертација-докторски уметнички пројекат  пријављена-пријављен (само за 
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